Czy z piwne] mapy Polski
zaczng znikac browary?

PIWOWARSTWO

Agencja Badan Rynku i Opinii SW Research zrealizowata badanie nastrojow branzy piwowarskiej'. Dotychczasowe doniesienia o zatamaniu rynku
znajduja odzwierciedlenie w deklaracjach firm — 94 proc. browaréw ocenia realia prowadzenia dziatalnosci jako gorsze, nawet w pordwnaniu do
okresu lockdowndw zwigzanych z pandemig, a co czwarty browar rozwaza zamkniecie dziafalnosci. Przedstawiciele branzy wskazuja na konkretne
warunki, dzieki ktérym sytuacja mogtaby ulec poprawie. Jednoczesnie watpig, ze powrét na dawng sciezke rozwoju jest jeszcze mozliwy.

Rynek browarniczy w Polsce tworzg duzi producenci, kilkadziesiat
browarow sredniej wielkosci oraz setki matych i mikrobrowardw — ponad
350 podmiotow rozlokowanych na terenie cafej Polski. Wszystkie od
kilku lat doswiadczajg konsekwenciji zdarzen o charakterze globalnym
(pandemia, malejgca dostepnos¢ surowcow) oraz krajowym (podwyz-
ki akcyzy, inflacja).

Pierwsze powazne trudnosci przyniost rok 2020 z podwyzkg
akcyzy o 10 proc. w pierwszym miesigcu i pandemig koronawirusa
w kolejnych. Piwo jako napdj podlegajgcy sezonowosci i ktérego
wzorce konsumpcji sg powigzane z HoReCa i duzymi eventami
zanotowafo w tym czasie istotne spadki sprzedazy — przypomina
Barttomiej Morzycki, dyrektor generalny Zwigzku Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego — Browary Polskie. Nowe problemy,
z ktdrymi mierzg sie obecnie producenci — wzrost cen, koszty ener-
gii, bariery w pozyskaniu surowcow — powodujg, ze mimo zniesie-
nia pandemicznych restrykcji, kondycja browardw nie poprawia
sie. Z duzym niepokojem przyjelismy tez informacje o drugiej
w ciggu dwdch lat podwyzce akcyzy od piwa o 10 proc. oraz po
5 proc. w perspektywie najblizszych pieciu lat — wylicza Morzycki.

W konsekwencji, 94 proc. browarnikow ocenia, ze warunki prowa-
dzenia dziatalnosci gospodarczej pogorszyly sie, nawet wzgledem
okresow obowigzywania scistych obostrzer powodowanych pandemia.
26,6 proc. browardw bierze pod uwage nawet zakonczenie dziatalno$ci.

Mimo postpandemicznego powrotu gastronomii i turystyki,
obserwujemy zmiane modelu konsumpcji — na pewno ilos¢ piwa
wypijanego w pubach, barach i restauracjach jest mniejsza niz przed
pandemig, co cofa nas o wiele lat w kontekscie ksztaftowania kul-
tury piwnej w Polsce. W 2020 i 2021 roku spadki sprzedazy piw
rzemiesiniczych w lokalach gastronomicznych siggaty co najmniej
30-35 proc. Srednio w skali roku. Poréwnujgc tempo rozwoju piw
kraftowych sprzed pandemii, szacowane na 20-25 proc. rocznie,
do obecnej sytuacji, mozemy z pewnoscig mowic o wyhamowaniu
tego segmentu piwnego rynku — méwi Marek Kaminski, prezes
Polskiego Stowarzyszenia Browaréw RzemiesIniczych.

Giowne utrudnienia w prowadzeniu biznesu, ktorych obawia sie
obecnie ponad 95 proc. przedsigbiorcow z branzy piwowarskiej, zwig-
zane sg z rosngcymi kosztami paliw, energii oraz surowcow (97 proc.
wskazan), dostgpnoscig surowcow (62,3 proc.) oraz zwigkszeniem
obcigzen podatkowych (54,1 proc.). Moga one przetozyc¢ sig¢ na dalszy
spadek sprzedazy, jak tez na wstrzymanie inwestycji i redukcje zatrud-
nienia. Z badania SW Research wynika, ze wigcej niz co czwarty browar
na rynku (28 proc.) zamierza zrezygnowac z planowanych inwestycji,
niemal potowa (45,3 proc.) nie planuje zwiekszenia zatrudnienia, a zna-
czgca czgs¢ (23,4 proc.) je zmniejszy.

Nie wykluczamy, ze spadki sprzedazy bedg sie przektadac na
zatrudnienie, choc to najbardziej bolesny aspekt kryzysu na rynku
piwa — mowi Andrzej Olkowski, prezes Stowarzyszenia Regio-
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nalnych Browaréw Polskich. Z zalem spoglgdamy tez na zamro-
zone plany rozwoju. Nasza branza przez lata wiele inwestowalfa,
powstawafy nowe browary, wypuszczaliSmy rokrocznie setki piw-
nych nowosci. Obecnie nie widzimy sygnatdw pozytywnych zmian,
co moze byc przyczyng decyzji 0 czasowym wstrzymaniu niektorych
projektow biznesowych — wyjasnia Olkowski.

Przez trzy ostatnie lata wyraznego spadku sprzedazy, widocznego
réwniez na europejskim rynku, piwowarzy postulujg zmniejszenie obcig-
zen podatkowych. Pomogtoby to branzy powréci¢ do normalnosci
w nadchodzacych latach.

Obserwujemy, jak podwyzki akcyzy destabilizujg branze i jej
fancuch wartosci, szczegolnie w postpandemicznej rzeczywistosci.
Czesc sektora gastronomii, w ktdrej piwo stanowifo gféwne zrddfo
dochoddw, nadal nie zdofala sie odbudowac. Dlatego naszymi
gltdwnymi postulatami dotyczgcymi wsparcia przedsiebiorcow z sek-
tora piwowarskiego sg wstrzymanie podwyzek akcyzy na 2 lata
i obnizenie VAT w gastronomii dla piwa — moéwi Barttomiej Morzycki.

Wsrod oczekiwanych dziatari pomocowych respondenci wymienia-
li tez obnizenie CIT dla przedsiebiorcéw (43,8 proc.), mozliwos$¢ odbio-
ru akcyzy za niesprzedane piwo (26,6 proc.), a takze zmniejszenie
stawek ZUS, mozliwo$¢ odliczania skiadki zdrowotnej, czy powrét do
sktadek zryczattowanych ZUS.

Producenci sg dalecy od optymizmu. Liczg jednak, ze zapewnienie
stabilizacji i przewidywalnosci prawa pomoze zapobiec pogtebianiu sig
kryzysu w branzy.

Jakiego rodzaju utrudnien/probleméw obawia si¢ Pan/Pani w prowadzeniu dziatalnosci
w najblizszych miesiacach?

' Badanie ,Barometr piwowara” zrealizowane na zlecenie ZPPP — Browary Polskie, CAWI, lipiec-
sierpien 2022 r. W badaniu wziely udziat 64 browary (sposrdd 363 na polskim rynku), 90%
ankietowanych reprezentuje browary $rednie i mate.
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