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Cho¢ mogtoby sie wydawaé, ze po trudnym, pandemicznym czasie branze piwowarska czeka odbicie, to na prézno szukac go w wynikach za 2022 rok. Inflacja,
wysokie koszty produkgji i obnizone nastroje konsumenckie silnie uderzyty w rynek browarniczy, powodujac, ze cho¢ wartosc rynku wzrosta, to wolumen sprzedanego
piwa prawie nie drgnaf, w poréwnaniu z 2021 r. Na tle negatywnych dla branzy okolicznosci, zauwazalne jest jednak pozytywne zjawisko i rozwdj trendu NoLo
(zbitek stow no alcohol, low alcohol, ktory opisuje napoje nisko- i bezalkoholowe).

2022 rok stat pod znakiem niestabilnej sytuacji geopolitycznej i eko-
nomicznej. Wyzsze koszty produkciji, trudnosci z dostgpnoscig niekto-
rych surowcow, coroczne podwyzki podatku akcyzowego na alkohol
(w 2022 r. wzrost 0 10%, w styczniu 2023 r. wzrost 0 5% i do 2027 .
0 kolejne 5% kazdego roku) odbity sie negatywnie na cenie piwa i wyni-
kach branzy za ubiegty rok.

2022 rok byt bardzo trudnym czasem dla branzy piwowarskiej,
ktdra borykafa sie ze znaczgcymi wzrostami kosztow produkcji,
wynoszgcymi Srednio ok. 25%. Przetozyly sie one czesciowo na
cene piwa, a w rezultacie — mniejsze zainteresowanie konsumentow
chmielowym trunkiem. Aby przemyst piwowarski mogt dalej sie
rozwijac, potrzebne jest zatrzymanie zjawisk negatywnie oddziafu-
jgcych na branze, tj. kolejne podwyzki akcyzy, inflacja, uporzgdko-
wanie systemu kaucyjnego. Bez tego trudno prognozowac odwro-
cenie trendu spadkowego, obserwowanego na rynku piwowarskim
od kilku sezondw. — skomentowat Barttomiej Morzycki, Dyrektor
Generalny Zwigzku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego
- Browary Polskie.

Inflacja uderzyta bezposrednio w budzety domowe konsumentow,
ktorzy ograniczyli wydatki na kulture, turystyke i rozrywke. Przetozyto
sie to na kondycje waznego dla branzy piwowarskiej sektora gastrono-
mii, ktory wcigz nie odbudowat sie po pandemii, a obecnie musi mierzy¢
sie z ekonomicznymi skutkami inflacji oraz mniejszym zainteresowaniem
ze strony klientow.

Zaniepokojenie wsrdd browarnikdéw budzi rowniez postepujagca
redukcja gtéwnego kanatu sprzedazy piwa, jakim sg sklepy matoforma-
towe. Z danych NielsenlQ wynika, ze w zesztym roku udziat mafych
sklepow w sprzedazy piwa spadt o 0,6 pp wzgledem 2021 r. Warto
zaznaczy¢, ze piwo odpowiada za 21,9% wartosci sprzedazy w tych
punktach.

W 2021 r. branza piwowarska odnotowata najwiekszy od 10 lat
spadek wolumenowy i pierwszy od 2017 r. spadek wartosciowy rynku
piwa. Wyniki za 2022 rok, pomimo braku az tak widocznych spadkow,
nie napawajg optymizmem.

Jak podaje NielsenlQ, przy poréwnywalnym z 2021 r. poziomie wolu-
menu, wartos¢ rynku piwa wzrosta o 10,1% (z 19,3 mid zt w 2021 r. do
21,2mld zt w 2022 1.).

Dwucyfrowy wzrost wartosci rynku piwowarskiego w 2022 roku
wynika wylgcznie ze wzrostu Sredniej ceny piwa. Portfele konsu-
mentow sg obecnie mocno obcigzone, ich sita nabywcza maleje,
zZmianie ulegajg priorytety zakupowe, co moze skutkowac dalszym
ograniczeniem popytu. — ttumaczy Marcin Cyganiak, Dyrektor
Komercyjny z NielsenlQ.
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Obserwowany od kilku lat na rynku browarniczym trend, jakim jest
spadek zainteresowania piwami mocnymi i wzrost popytu na piwa nisko-
i bezalkoholowe, zaznaczyt sie bardzo wyraznie w minionym roku.
Sprzedaz mocnych lageréw spadfa o 12,8% wzgledem 2021 r. Jesli
popatrzymy na segmenty cenowe, to tracg piwa economy, odnotowujac
spadek w wysokosci 4,8%.
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W tych warunkach to segment piw nisko- i bezalkoholowych ura-
towat rynek przed spadkiem wolumenowym w 2022 r. Ich sprzedaz
wzrosta bowiem 0 128 min zt, do poziomu 1,3 mid zt. Wsrod tej kate-
gorii liderami wzrostu wolumenu sprzedazy byty bezalkoholowe spe-
cjalnosci (wzrost o 21,8%) oraz bezalkoholowy smakowy lager (5%
wzrostu). Dane za 2022 r. potwierdzajg to, co branza podkresla od kilku
lat: konsumenci piwa poszukujg w nim gtoéwnie doznarn smakowych,
a nie procentow. Polacy podgzajg tym samym za $wiatowym trendem
NoLo, w ktérym miejsce mocnych trunkéw zajmujg napoje niskoalko-
holowe lub catkowicie pozbawione alkoholu.

Réznica w wolumenie sprzedazy (min I), 2022 vs
2021

81

oA VDOoONDNO®O

=7

(S}

Bezalkoholowe Alkoholowe

Wykresy pochodzg z prezentacji ,Rynek piwa

w Polsce 2022”, NielsenlQ.

Trudno prognozowac co czeka branze piwowarskg w 2023 roku,
poniewaz sytuacja gospodarcza jest niepewna. W zwigzku z inflacja,
na pewno mozemy spodziewac sie wzrostow cen piwa, a to, jak
pokazat 2022 rok, moze skutkowac dalszym spadkiem popytu. Szansg
dla rynku browarniczego jest trend NoLo oraz kategoria piw 0,0%,
ktora rosnie od Kilku sezondw i w ktdrg to nadal bedg inwestowac
producenci zfotego trunku, poszerzajgc oferte o kolejne propozycje
nisko- i bezalkoholowe. — podsumowuje Bartiomiej Morzycki.



