Swieto producentéw piwa

Polski Kongres Browarniczy (PKB) to miejsce prezentacji
nowoczesnych technologii, innowacyjnych produktéw i rynkowych
trendéw. W tym roku odbyt sie po raz czternasty i zgromadzit
licznych przedstawicieli branzy piwnej. Jednymi z wazniejszych
tematdw poruszanych na Kongresie byt zréwnowazony rozwoj
oraz wyzwania stojace przed piwowarstwem w Polsce.

,Dzisiejszy Kongres to jedno z niewielu miejsc, gdzie mozna
oficjalnie wznies¢ toast z piwem w rece” — rozpoczat swojg prelekcije
dyrektor generalny Zwigzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego,
Barttomiej Morzycki. To wtasnie w ten sposdb Kongres zostat
otwarty przez Aleksandre Wojnarowska z Bikotech (gtowny organi-
zator), Marte Drapiewska i Joanne Soczyriska z Grupy Zywiec (Browar
Namystow) oraz Jacka Chodkowskiego z Ecolabu (gtowni partnerzy).

Kongres w liczbach

Tegoroczny PKB odwiedzito prawie 270 uczestnikow, ktérzy wzie-
li udziat w 40 branzowych prelekcjach i warsztatach. Jak co roku
odbyta sie wystawa piwa, targi BeerTech, konsumencki konkurs
piwnych innowacji i Gala Piwowarska. Jednak to, co rownie wazne
— organizatorzy stworzyli przestrzen do kuluarowych rozmow i inte-
gracji branzy.

Wyzwania stojgce przed branzg piwowarskg w Polsce

Jednym z gtéwnych tematéw omawianych w czasie sesji otwar-
ciai podczas licznych warsztatow byta kwestia wyzwan, przed jakimi
stoi branza piwna w Polsce. W 2024 r. rynek piwa znow sig skurczyf
i te tendencje wida¢ wtasciwie od 2018 r., kiedy wolumen produkc;ji
osiggnat swoje maksimum. Wsréd czynnikow hamujgcych rozwoj
branzy mozna wymieni¢ m.in. zmniejszong site nabywczg konsu-
mentow, zwiekszone koszty produkcji oraz zmieniajace sie trendy
konsumenckie.

Barttomiej Morzycki zwrécit uwage na kampanie medialng, styg-
matyzujgca ztoty trunek. ,,Piwo poza alkoholem posiada wiele innych
walorow, zas proces produkcji jest znacznie bardziej wymagajacy
niz w przypadku spirytusu. Méwienie w kontekécie piwa wytgcznie
o alkoholu jest manipulacjg. Piwo to nie wodka” — podkreslit w od-
powiedzi na medialne przekazy nawotujgce do obcigzenia branzy
wiekszymi podatkami.
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Krzysztof Rutkowski z kancelarii KDCP Legal pokazat, jak prze-
ktada sie wzrost akcyzy, zgodny z ,mapg drogowg zmian stawek
akcyzy”, na realia branzowe. Dochody ze sprzedazy piwa utrzymuijg
sie na podobnym poziomie od 2012 r., podczas gdy stawka akcyzo-
wa w tym samym czasie znaczaco wzrosta, co zmniejsza rentowno$¢
sprzedazy. Drugim aspektem, na ktory zwrécit uwage, jest mniejszy
dochéd rozporzgdzalny w Polsce, ktdry powoduje mniejszg dostep-
nos¢ ekonomiczng piwa.

Na pytanie o najwieksze wyzwania branzy Barttomiej Morzycki
wymienit rowniez poprawe wizerunku piwa jako napoju o wielu wa-
lorach, bogatej historii na polskich ziemiach i réznorodnej kulturze
konsumpcji. Wspomniat réwniez, ze branza bedzie musiafa stawic¢

Ikl

Barttomiej Morzycki, dyrektor generalny ZPPP Browary Polskie

czofa powaznemu zadaniu wdrozenia systemu kaucyjnego, ktory
zacznie obowigzywaé od 1 pazdziernika 2025 r.

Odpowiedzialnos¢ spoteczna sektora

W czasie Polskiego Kongresu Browarniczego widaé¢ réwniez byto
wyraznie, ze temat spofecznej odpowiedzialnosci sektora i zréwno-
wazonego rozwoju sg i bedg gorgcymi tematami na zblizajgcy sie
rok. Piotr Popa z Grupy Zywiec juz na sesji otwarcia opowiadat o dzia-
talnosci swojej firmy, wykraczajacej poza ramy browarnictwa.
Podkreslat, ze w strategii ESG Grupy najwazniejsze sg trzy filary:
Ludzie — Ekologia — Odpowiedzialno$¢. Te dziatania zostaty dostrze-
zone przez organizatorow Polskiego Kongresu Browarniczego. Grupa
Zywiec otrzymata tytut Ekoinwestora w Przemysle Spozywczym za
drugi stopien schtadzania brzeczki na warzelni w Arcyksigzecym
Browarze w Zywcu.

Odpowiedzialno$¢ spoteczna jest tez waznym tematem w dzia-
talnosci Zwigzku Browary Polskie, ktdry nieustajgco promuje odpo-
wiedzialny styl picia alkoholu oraz edukuje sprzedawcdw w ramach
programu ,Zostan OSA - Odpowiedzialnym Sprzedawcg Alkoholu”.
To projekt skierowany do wszystkich sprzedawcow, ktorzy bezptatnie
moga przejS¢ szkolenie, ktdre uczy, jak odmawia¢ sprzedazy alko-
holu osobom niepetnoletnim i nietrzezwym. W 2024 r. zostafo juz
przeszkolonych ponad 6000 osdb.
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