PIWOWARSTWO

Wptyw proponowanych zmian
Ustawy o wychowaniu w trzezwosci

na sektor piwowarski

W ciggu ostatnich kilku tygodni bardzo wzrosta temperatura
debaty publicznej wokét alkoholu. Jest to zaréwno przyczyna, jak
i skutkiem zgtoszenia przez politykow, w krétkich odstgpach czasu,
kilku projektéw zmieniajgcych zapisy ustawy o wychowaniu w trzez-
wosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, ktéra reguluje rynek alkoho-
lu w Polsce. Powotujgc sie na interes publiczny, autorzy wszystkich
projektow deklaruja, ze ich celem jest ograniczenie konsumpcji
alkoholu i jej negatywnych skutkow spotecznych.

Pomimo coraz trudniejszej sytuacji rynkowej browardw (spadek
produkcji o 13 proc. w ciggu 5 lat), piwowarzy zrzeszeni w Zwigzku
Browary Polskie dostrzegajg konieczno$c¢ przeciwdziatania nadmier-
nemu i patologicznemu spozyciu alkoholu, z wykorzystaniem efek-
tywnych i proporcjonalnych rozwigzan. Przyktadem takiego dziatania,
zaproponowanego przez resort zdrowia, jest ograniczenie promocji
cenowych. Moze byc to skuteczne narzedzie ograniczania dostep-
nosci cenowej napojow alkoholowych, zwtaszcza jesli bedzie polegaé
na uniemozliwieniu przekazywania konsumentom alkoholu za darmo.
Kolejnym rozwigzaniem, ktérego skutecznosc¢ potwierdzajg doswiad-
czenia prawie dwustu gmin w Polsce, jest zakaz sprzedazy alkoholu
nocg. Praktyka takich miast jak Krakow czy Wroctaw wskazuje, ze
nocna prohibicja przynosi pozytywne efekty w sferze utrzymania
porzadku publicznego czy w ochronie zdrowia.

Popierajgc sprawdzone i racjonalne rozwigzania, piwowarzy
sprzeciwiajg sie jednoczesnie propozycjom populistycznym i niepro-
porcjonalnym, czy wrecz nieprzemyslanym. Przyktad mozna zaczerp-
ng¢ z projektu Klubu Polska 2050, zgodnie z kidrym sprzedaz piwa
bezalkoholowego w obecnej formie bytaby prawnie zakazana. Projekt
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Rzetelna wiedza
o rynku alkoholowym
w Polscei na swiecie

Klubu Lewicy natomiast wprowadza zakaz sprzedazy piwa i produk-
téw ponizej 4,5% w sklepach samoobstugowych, tym samym posze-
rzajgc mozliwos¢ sprzedazy alkoholi mocnych, ktore zajmg w tych
sklepach potki dzisiaj przeznaczone dla piwa. Wszystkie projekty
postulujg catkowity zakaz reklamy alkoholu, w tym piwa, ktdre aktu-
alnie moze by¢ reklamowane w bardzo ograniczonym stopniu, zarow-
no w odniesieniu do godzin emisji, jak i formy reklamy. Obowigzujgce
w tym wzgledzie przepisy sg w Polsce jednymi z najbardziej restryk-
cyjnych w Unii Europejskiej. Co wigcej, browary wskazujg, ze pomi-
mo mozliwosci reklamowania piwa, jego konsumpcja spada, co
przeczy istnieniu zwigzku miedzy reklamg a poziomem spozycia.

Trudno pozbyc¢ sie wrazenia, ze wszystkie propozycje szczegol-
nie mocno uderzajg w sektor piwowarski, pomijajac przy tym naj-
wazniejsze czynniki wplywajace na nadmierne, szkodliwe i patolo-
giczne spozycie alkoholu w Polsce. Mozna wysnu¢ wniosek, ze stoi
to w sprzecznosci z podstawowym celem ustawy o wychowaniu
w trzezwosci, zgodnie z ktdrym polityka panstwa powinna zmierza¢
do przekierowania konsumpcji z napojéw wysokoprocentowych
w kierunku niskoprocentowych. Takie podejscie pomija tez realia
rynkowe, w ktorych ,,od trzech lat notuje sie obnizenie wielkosci spo-
zycia napojow alkoholowych w Polsce, przede wszystkim za sprawg,
zmniejszania ilosci wypijanego piwa”, jak podaje Krajowe Centrum
Przeciwdziatania Uzaleznieniom.!

1 https://kcpu.gov.pl/wp-content/uploads/2025/09/Spozycie-napojow-alkohol-
owych2024.pdf
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Sprawdz i badz na biezgco.




