Rynek Piwa w Polsce w 2025 r.:
historyczny spadek i wyzwania

regulacyjne

ok 2025 okazat sie najgorszym ro-
R kiem dla branzy piwowar-

skiej w Polsce od dwdch dekad,
przynoszac wyrazne pogorszenie sytuacji
rynkowej. Jak podajg dane NielsenlIQ,
sprzedaz piwa kolejny rok z rzedu znacza-
co spadta, a rosnacy segment piw bezalko-
holowych nie byt w stanie zrekompenso-
wac strat w gléwnych segmentach piwa
alkoholowego. Sytuacja ta wpisuje sie
w dlugoterminowy trend spadkowy, ob-
serwowany nieprzerwanie od 2019 roku.

Kluczowe dane rynkowe za 2025r.

Sprzedaz piwa w 2025 r. skurczyta sie 0 5,5%
ilosciowo i 4,1% wartosciowo (vs. 2024 r.).
Spadki te s3 czescig dtugoterminowego tren-
du obserwowanego od 2019 r. Polacy najczes-
ciej rezygnuja z lageréw alkoholowych, kté-
rych wolumen sprzedazy spadt o 6,8%, w tym
mocnych lageréw (-6,3% wolumenowo).

— Spadek sprzedazy piwa w 2025 roku po-
twierdza, ze mamy do czynienia z kolejnym ro-
kiem ostabienia tej bardzo istotnej kategorii ryn-
kowej. W takich warunkach trudno o szybkie
odwracenie trendu. Zaskakujqce jest to, Ze trend
spadkowy utrzymuje sie tak dtugo. — podkresla
Marcin Cyganiak, dyrektor komercyjny
NielsenlQ. I dodaje: — Ani rozwdj segmentu piw
bezalkoholowych, ani wzrost cen nie kompensu-
ja spadku wolumenu sprzedazy, co oznacza, ze
branza odnotowuje dalszy spadek wartosci.

Warto$¢ calego koszyka spozywczego
(FMCG) wzrosta 0 4,5% 1/, ale po wylgczeniu
piwa dynamika ta bytaby wyzsza i wyniosta-
by 5,6%, co wyraznie pokazuje, ze piwo ma
coraz mniejsze znaczenie w codziennych
zakupach konsumentéw.

Niski udzial marek wlasnych w piwie
(jedynie 2,4% w 2025 1. wobec niemal 25%
w calym koszyku spozywczym) podkresla
przywigzanie konsumentéw do rozpozna-
walnych marek, co ma kluczowe znaczenie
dla dalszego rozwoju segmentu.

Dynamika segmentu piw
bezalkoholowych

Segment piw bezalkoholowych pozostaje
jedynym rosngcym, osiggajgc wzrost wolu-
menu o ok. 3% (vs. 2024 r.). Jest to jednak
znaczaco mniej niz w latach poprzednich, co
wskazuje na ostabienie dynamiki rozwoju.

Warto$¢ segmentu piw bezalkoholowych
osiggneta 1,823 mld zt w 2025 r., stano-
wiac 8,1% udziatu w wartoci catego rynku
piwa. Bezalkoholowe piwa smakowe ciggle
pozostaja liderem segmentu odpowiadajac
za ponad polowe sprzedazy piw 0,0%, jednak
najszybciej rosngcym segmentem sg bezal-
koholowe specjalnosci piwne.

Badania ogélnopolskiego panelu badaw-
czego Ariadna pokazujg, ze konsumenci po-
strzegaja piwa bezalkoholowe jako pomocne
W ograniczaniu spozycia alkoholu (2/3 bada-
nych), a prawie 90% deklaruje brak ochoty na
alkohol po wypiciu "zeréwki", co wskazuje
na wyrazny efekt substytucji.

— Konsumenci cheq coraz zdrowszych wybo-
row. Rezygnujq z produktéw, ktdre postrzegajq
jako mniej zdrowe, na przyktad z alkoholu i z roz-
nych innych uzywek - méwi Marcin Cyganiak.
- Natomiast piwa alkoholowe mogq by¢ zastepo-
wane przez piwa bezalkoholowe. I to jest cos, co
niesie szanse dla branzy piwowarskiej. W Polsce
segmentem w kategorii piwa, ktéry rosnie, jest
whasnie piwo zero.

Piwa bezalkoholowe majg tez coraz wiek-
szy wplyw na relacje branzy z tanicuchem
warto$ci. Dzieki rozwojowi wariantéw sma-
kowych branza piwowarska jest znaczacym
odbiorcg wielu produktéw rolnych, m.in. ja-
blek - ok. 30 tys. ton jablek, czyli az 1% kra-
jowej rocznej produkdji, trafia do browaréw.

Wyzwania dla branzy
i matego handlu

Branza piwowarska ciagle pozostaje jedng
zwiekszych branz z sektora FMCG w Polsce,
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generujgc ponad 20,5 mld zt wartosci do-
danej i zapewniajgc prace ponad 85 tys.
0s6b w browarach i branzach powigzanych
z produkcjg piwa. Jednak sektor stoi w ob-
liczu rosnacych kosztéw, presji regulacyjnej
oraz ryzyka dalszych restrykcji fiskalnych
i prawnych, w tym rosnagcych obcigzen
podatkowych (akcyzanapiwowzrosta0105%
od 2000 r.). Akcyza na piwo w Polsce jest
wyzsza niz w 14 krajach UE i najwyzsza
W regionie w poréwnaniu np. z Niemcami
i Czechami.

Proponowane nowelizacje ustawy o wy-
chowaniu w trzezwosci budza powazne
obawy branzy. Najwieksze kontrowersje
budzg zapisy, ktére skutkowac mogg:

Zakazem sprzedazy piwa w malych
sklepach, co stanowiltoby uprzywilejo-
wanie sklepéw wielkopowierzchnio-
wym i powodowaloby, ze jedyna do-
stepna kategorig alkoholowg w wielu
malych oSrodkach miejskich i na wsiach
bylyby napoje spirytusowe.

Zakazem sprzedazy piw bezalkoholo-

wych.

Wprowadzenie catkowitego zakazu re-

klamy alkoholu, co mogtoby doprowa-

dzi¢ do utraty wsparcia browaréw dla
gastronomii, wydarzen kulturalnych

i sportowych.

Rozszerzeniem zakazu reklamy i pro-

mocji o piwa bezalkoholowe, co zagro-

zitoby dalszemu rozwojowi tego seg-
mentu.

Mieszko Musial, prezes zarzagdu ZPPP
Browary Polskie, podkresla: — Maty handel
jest jednym z kluczowych partneréw branzy
piwowarskiej. W wielu niewielkich sklepach
piwo to nawet 20 proc. obrotu. Proponowane
zmiany w ustawie o wychowaniu w trzez-
wosci w praktyce zakazywatyby sprzedazy
piwa w matych punktach, a to mogloby po-
zbawié je rentownosci. W mniejszych miej-
scowosciach i na obszarach wiejskich piwo
wiasciwie statoby sie niedostepne, w przeci-
wienstwie do napojéw wysokoprocentowych.
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